P CONSULTOR JURADICO
& WWW.conjur.com.br

Blog jur Adico A© uma poder osa ferramenta de negAscios

Segundo a WikipA©dia, weblog ou, simplesmente, blog, A© &??uma pA jgina daweb cujas

atualizaA 8A pes (chamadas posts) sA£0 organizadas cronol ogicamente (como um histA3rico ou
diAirio)a?1. Normalmente sA£0o sites de visual simples, com uma organizaA A £0 bastante objetiva,
voltados para ainclusA£o rApida de conteA°do e que permitem comentA jrios pelos visitantes.

O termo weblog surgiu pela primeiravez em 1997 e, a partir de 1999/2000, tornou-se um recurso
extremamente popular que, sob certos aspectos, mudou a face dainternet. Segundo estudo publicado em
outubro de 2006 pela Technorati, site especializado no acompanhamento da chamada &??blogosferad?s, o
conjunto de todos os blogs disponAveis nainternet, existem mais de 57 milhA pes deles, nA°mero que
aumentou substancialmente a partir de 2005 22. O estudo indica tambA©m que novos blogs SA£o
criados a cada segundo e que uma mA©dia de 1,6 milhA£o de posts sA£o publicados diariamente.

Com toda quantidade, a qualidade certamente varia muito. Existem muitos blogs excelentes,
verdadeiras referAencias, assim como muitos de qualidade duvidosa, para nA£0 mencionar que a grande
maioria carece de atualizaA8A£o regular. Nos A°ltimos anos ganharam forte atenA8A£0 do mundo
empresarial, ainda que permaneA 8a uma visA£0 preconceituosa de que blogs servem apenas para
adolescentes escreverem sobre suas vidas. Mas, no geral, esse pensamento vem mudando, pois quem se
envolve profissiona mente com blogs, seja do ponto de vista de |eitor ou de autor, sA3 tem a ganhar.

Em vArios paAses do exterior, principalmente nos Estados Unidos, jA existem inA°meros blogs
mantidos por advogados, seja de forma independente ou associada a um escritAdrio. JAj sA£o VAirios
os exempl os de sucesso, pois eles agregam credibilidade ao seu autor, permitem ainteraA8A£o com
visitantes atravA©s de comentA jrios e, em muitos casos, geram negA3cios. Em outras palavras, o
advento dos blogs jurAdicos nA£o pode ser ignorado pel os advogados brasileiros.

JA existem blogs jurAdicos no Brasil, mas 0 nA°mero total ainda A© pequeno. Ainda menor, entA£o,
A© o nA%mero de blogs de escritA3rios. Como A© uma tendAancia aparentemente irreversAvel, os
escritAsrios que saArem na frente certamente terA£0 inA°meras vantagens sobre os demais. Um ponto
importante a ressaltar A© que blogs, embora sejam sites, nNA£0 tA2m o apelo institucional caracterAstico
de um site tradicional. Devem, sim, ser vistos como um complemento de grande valor, e uma excelente
ferramenta de marketing jurAdico, com capacidade para levar o relacionamento com clientes, potenciais
clientes e 0 mercado em geral anovas direA8A pies.

Para um melhor entendimento do quanto um blog pode ser valioso paraum escritAsrio, seguem algumas
caracterAsticas bAjsicas:

a??Tempo: Paraum blog ter maiores chances de sucesso, A© preciso que ele sempre tenha novidades.
Ou sgja, A© preciso que o advogado responsA jvel invista um tempo, semana mente ou atA©
diariamente, na criaA8A£0 de novos posts. Por outro lado, blogs podem ter VA jrios autores, o que
possibilitaa divisA£o do trabalho de atualizaASA£o.

a7?PaciA®ncia: AIA©m do investimento de tempo, A© preciso entender que os visitantes sA3 vAam com
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o tempo. NA£o se deve achar que o Nmundo descobrirAj 0 blog da noite parao dia. A? preciso escrever
bastante, sendo que uma divulgaASA£0 no site do escritA%rio e em outros meios de comunicaA8AE£o0
A© muito bem-vinda.

a72Credibilidade: A principal consegAY4A3ncia de se manter um blog jurAdico, com posts de qualidade,
A© seu autor ganhar credibilidade como resultado da exposiA8A£o0 contAnua de seus conhecimentos.
Essa credibilidade poderAj ser recompensada com comentA jrios dos visitantes e contatos diretos, que
poderA£o resultar em negAscios, participaA8A£0 em matA©rias daimprensa, convites para publicar
artigos, convites para palestras etc.

a??Relacionamento: Diferentemente dos sites tradicionais, blogs permitem que os visitantes deixem
comentAjrios, o que levaa uma conversaA8A£0 permanente entre o autor do blog e seus visitantes. O
mais interessante A© que essa interaA8A£0 pode se transformar em relacionamentos rentAjveis e
duradouros.

a72Google: O Google simplesmente adora blogs. Quanto maior 0 nA°mero de posts publicados, maior o
nA°mero de pAijginas no Andice do Google e, consegAYsentemente, maior o nA°mero de visitantes. E,
guanto maior for esse NA°mero, maior serAj o de visitantes realmente interessados no conteA°do do blog.

Para aumentar as chapces deN sucesso, NA£o Qasta apenas criar umNbI 0g e sair escrevendo sobretodo e
qualquer assunto jurAdico. A? preciso, tambA®©m, realizar um mAnimo de planejamento e tomar certos
cuidados. Seguem algumas recomendaA 8A es bAjsicas:

a??Nicho: A? essencial escolher uma A jrea especAficado Direito, idealmente um nicho, e explorAj-la
ao mAjximo. Ainda que existam poucos blogs de escritA3rios, a escolha de um nicho bem delimitado
terAj maiores chances de trazer resultados. Um ponto fundamental A© garantir que o nicho escolhido
seja um assunto efetivamente dominado pel o advogado.

a?7?TAtulo do blog: O tAtulo deve, explicitamente, refletir o temado blog, o nicho escolhido. A?
essencial, poi~s muitas pessoas encontrarA£0 0 blog atravA©s de ferramentas de busca. Logo, A©
preciso um tAtulo que se destaque nas pAjginas de resultados.

a72ConteA°do: Os posts SA£0 aamado blog e devem, obrigatoriamente, ser relevantes, atuais e de
qualidade. Devem refletir o conhecimento e a personalidade de seu autor. A? preciso lembrar que, ainda
que um blog possa ser associado a um escritA3rio, ele deve ter voz prA3pria. NA£o deve nunca
apresentar textos no estilo de materia institucional.

&??TAtulo dos posts: Muito importante tambA©m A© dar bons tAtulos aos posts. O tAtulo deve refletir
o] con'EeAOdo €, a0 mesmo tempo, ser atraente. Assim como o tAtulo do blog, o tAtulo dos posts aparece
nas pAjginas de resultados das ferramentas de busca.

a7?2Links: Manter umalistade links A© uma caracterAstica da ferramenta. AIA©m dalista, que
geralmente fica nalateral do blog, A© recomendAjvel criar links nos posts para todos os sites e blogs
citados. Os links gjudam a aumentar a audiA@ncia, proporcionam eventuais contatos e levam um blog a
subir no ranking do Google. Nessa mesma linha de raciocAnio, A© aconselhAjvel tambA©m deixar
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comentA jrios nos posts de outros blogs.

Depois de todas essas informaA 8A pes, como, entA£o, fazer para criar um blog? Geralmente A© uma
tarefa considerada fAjcil atA© para osleigos em informAjtica. No Brasil, existem diversas opA8A pes
disponAveis, em suamaioria, gratuitas e com explicaA 8A pes detal hadas. Destaque para o Blogger, um
dos serviA §os pioneiros e que atual mente ganhou novos recursoss. Saindo da linha gratuita, uma das
melhores sol UA 8A pies disponAveis no mercado A© o TypePad?. NA£o A© uma soluA8A£o totalmente
disponAvel em portuguAas, mas, com a ajuda de um tA©cnico, A© possAvel ter um blog de Altima
geraA8A£0 em nosso idioma.

Enfim, as possibilidades sA£o inA°meras. Talvez 0 mais importante, de tudo o quefoi dito, sgja
entender que blogs podem ter um papel marcante na estratA©gia de marketing de qualquer escritA3rio
de advocacia

Notas de rodapA®©

1 8?? Vide informaA 8A pes disponAveis em http://pt.wikipedia.org/wiki/Blog.

2 &a?? Vide http://www.sifry.com/al erts/archives/000443.html

3 &@?? Vide http://www.blogger.com/start?hl=pt-BR

4 a7? Vide http://www.typepad.com
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