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Venda de produtos pela internet nA£o configura pirataria

O Tribunal de JustiA8a de SA£0 Paulo entendeu que o uso de marca original de um produto para
vendA&|o nainternet A© uma atividade | Acita que nA£o se confunde com a pirataria, nem ofende o
direito de propriedade intelectual. A manifestaA8A£o, por votaASA£o unA¢nime, foi da 2A2 CA¢mara
de Direito Privado que julgou apresentado pela empresa Mercado Livre contra decisA£0 dajuAza Erna
Thecla Maria Hakvoort.

A decisA£o do TJ acolheu o recurso dando A empresavirtual o direito de exercer alivreiniciativa,
desde que nA£0 ocorra prova inequAvoca de violaASA£o0 de direito de marcaindustrial ou de
propriedade intelectual .

A juAzade primeirainstA ¢ncia havia concedido tutela antecipada que obrigava a empresa de se abster
de veicular e expor paravenda, em seu site nainternet, quaisquer produtos assinalados por marca ou
logomarcas da empresa Puma Sports sob pena de pagamento de multadiAjriade R$ 1 mil.

Insatisfeita com a deNCiSAEO, aMercado Livre ingressou que recurso no TJ em que reclama efeito
suspensivo da decisA£0. Sustenta que ajuAza nA£o levou em conta o princApio do esgotamento da
marca, que proAbe o impedimento dalivre circulaA8A£o de produto colocado no mercado interno.

Argumenta, ainda, que o adiantamento de tutela parte da presunA8A£o de que a empresa virtual vende
produtos falsificados, que sua atividade nA£o A© |Acita e que seriaresponsAjvel pela ofertafeita pelos
usuA jrios do mercado virtual. A empresa explica que, ao contrAjrio, oferece programa de proteA8A£0
de propriedade intelectual e que respeita os direitos de marca dos produtos que expA pie para venda no
Site.

O TJ, por votaA 8A£0 unA ¢nime, sustentou que apesar do direito de marca de que A© titular a Puma,
depois da primeira venda do produto no mercado, o direito sobre a marca se esgota, de modo que o
titular da marca nA£o poderAj mais invocar o direito de exclusividade paraimpedir as vendas
subsegA Vzentes.

4720 mercado virtual nA£o A© diferente de outros espaA §os e bal cA pes de anA°ncios de ofertas, como
se vA2em jornais, revistas especializadas, etc. O anunciante, ainda que nA£o detentor da marca, nem
sempre A© um contrafator (quem viola o direito de marca), de modo que A© necessAjriaaprovade
legitimidade dos produtos of ertadosa?s.

De acordo com o relator do recurso, desembargador JosA© Joaguim dos Santos, seria por esta razA£0
que a empresa Mercado Livre forneceria um programa de proteASA£o A propriedade intelectual. No
entendimento do relator, o programa tem como objetivo impedir que sejam cadastrados e vendidos por
meio de seu espaA 8o virtual produtos que violem qualquer direito de propriedade intelectual, seja direito
de autor, patentes, marcas, model os ou desenhos industriais.

Participaram tambA©m do julgamento os desembargadores Boris Kauffmann e JosA© Roberto Bedran.
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